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POLSKA

ZMIANOLUBNOŚĆ
CZY ZMIANOOPORNOŚĆ?
JAK POKOCHAĆ ZMIANĘ?

 ■ STUDIUM PRZEDSTAWICIELI FIRM FARMACEUTYCZNYCH

 ■ CZY WARTO IŚĆ NA ŚWIĄTECZNĄ IMPREZĘ FIRMOWĄ?
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6 PHARMA NEWS

 • Takeda i Teva tworzą joint venture w Japonii

  • Merck finalizuje przejęcie Sigma-Aldrich za 17 mld USD

 • Teva wyzbywa się części aktywów, by sprostać wymo-
gom antymonopolowym po przejęciu Actavis

 • Servier redukuje ponad 600 miejsc pracy, głównie 
w działach komercyjnych

 • FDA zatwierdza immunoterapię firm AbbVie 
i Bristol-Myers Squibb

 • Eli Lilly i MSD ogłaszają współpracę w obszarze 
immuno-onkologii

 • Gedeon Richter zakończył proces przejęcia Mediplus

 • Astellas odsprzedaje biznes dermatologiczny 
do LEO Pharma

 • Johnson & Johnson zawarł umowę przejęcia 
Novira Therapeutics

 • Globalny rynek terapii immunologicznych osiągnie 
wartość 74,2 mld USD w roku 2022

 • Preparaty na ból gardła z perspektywy farmaceuty 
i pacjenta

10 WARTE UWAGI
 • Grupa Adamed solidnym pracodawcą 2015

 • Novartis przekazał potrzebującym dzieciom 300 milio-
nów terapii przeciw malarii

• Sonda PharmRep: Jak w 2016 roku w branży farma-
ceutycznej w Polsce zachowa się poziom zatrudnienia 
w zespołach sprzedaży i marketingu?

• Roche wspólnie z Upsher-Smith Laboratories prowadzi 
prace nad inhibitorem VAP-1

 • Pierre Fabre wykorzystuje w badaniach klinicznych 
implanty chipów sensorycznych

 • Genexo obchodzi dziesięciolecie istnienia

 • Biogen zyskuje pozytywną opinię CHMP dla leku 
Benepali

 • Top 20 globalnych firm generycznych za 2014 rok

 • Sanofi wspiera dzieci chore na cukrzycę

14 DRUG UPDATE
 • Idarucyzumab (Boehringer Ingelheim)

 • Nucal (GlaxoSmithKline)

 • Copaxone (Teva)

 • Entocort (AstraZeneca/Perrigo)

• Eliquis (Bristol-Myers Squibb/Pfizer)

• Neulasta – Pegfilgrastim (Gedeon Richter/ Amgen))

• Brentuksymab (Takeda)

ORAZ

16 PHARMA ZOOM
Polski rynek farmaceutyczny w pigułce
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