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6 PHARMA NEWS

 • Gedeon Richter nabywa prawa do octanu ulipristalu

  • Roche przejmuje amerykańską Genia Technologies, 
eksperta w dziedzinie sekwencjonowania DNA 

 • MSD przejmuje Idenix Pharmaceuticals za 24,5 mld 
dolarów

 • Teva pozbywa się połowy swoich fabryk na całym 
świecie

 • Sukcesy we współpracy polskiej firmy Selvita oraz 
amerykańskiej H3 Biomedicine

 • Nieudana próba przejęcia firmy AstraZeneca przez 
Pfizer

 • Ekspansja Novo Nordisk - plany zatrudnienia 6 tys. 
pracowników

 • Podsumowanie sezony przeziębieniowego 2014

10 WARTE UWAGI
 • Adamed - pracodawca na medal

 • Pomidor poprawia funkcję naczyń krwionośnych

 • Rynek szczepionek przeciw meningokokom urośnie 
do 3,76 mld USD w 2019 roku

 • Godło „Teraz Polska” dla leku Acard Polfy Warszawa

12 DRUG UPDATE
 • Victoza (Novo Nordisk)

 • Cialis (Sanofi, Eli Lilly)

 • Pradaxa (Boehringer Ingelheim)

 • Entyvio (Takeda)

ORAZ

38 ŚRODA: SŁÓWKO NA DZIŚ
Rozmowa Kontrolowana

Jacek Środa

40 ZZA BIURKA I Z POLA
Wolność przekazu marketingowego, czyli prosto, 
zrozumiale, wiarygodnie
Jan Jodłowski

41 WHO IS WHO
Jarosław Ogórek, S-Lab Sp. z o.o.

42 RECRUITMENT IN A NUTSHEL
...czyli co chcielibyście wiedzieć na temat
rekrutacji, ale boicie się zapytać
Katarzyna Kowalczuk

KONTYNENT UTRACONY.

NIGDY WIĘCEJ

s. 44
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16 COMPANY PROFILE

MERCK, rozmowa z Michałem Bichtą, Prezesem Zarządu, Dyrektorem 
Merck Serono Global Operations Subregionu CEE

 Radosław Chomiuk

22 PRZEJRZYSTOŚĆ FIRM FARMACEUTYCZNYCH
A GOTOWOŚĆ ICH SYSTEMÓW IT

Wymóg na rok 2015 i 2016 – Kodeks Przejrzystości

Radosław Czapnik

24 W POSZUKIWANIU SPOSOBÓW NA WZROST

czyli globalne trendy w marketingu medycznym z perspektywy polskiej

Tomasz M. Miśkiewicz

30 ZMIANA CIĄŻENIA

Najwyższa pora na lekcję dla Big Pharma

Nadeem Rehmat

32 PRZEDSTAWICIEL MEDYCZNY JAK NARKOTYK

Sprzedaż osobista jest najdroższą, ale również najskuteczniejszą metodą 
promocji.
Paweł Ciąpała, Mikołaj Pindelski

34 ROZMOWA KONTROLOWANA

Prawo pracownika do prywatności a monitoring w miejscu pracy

Monika Milani

44 KONTYNENT UTRACONY. NIGDY WIĘCEJ

Mimo że Afryka cieszy się piątą największą populacją na świecie, to 
przypada na nią zaledwie 3% światowych bezpośrednich inwestycji 
zagranicznych

Steven Adjei, Kwaku Obeng-Appiah, Lest Funtleyder

49 POTENCJAŁ I ZAANGAŻOWANIE PRACOWNIKÓW NAUKO-
WO-BADAWCZYCH FIRM FARMACEUTYCZNYCH A PRZY-
SZŁOŚĆ SEKTORA
Pracownicy obszaru badawczo-rozwojowego coraz mniej wierzą we 
własne możliwości rozwoju i przyszłość firm sektora.


