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PHARMA NEWS

* Valent przejmuje Bausch + Lomb

* AstraZeneca kupuje Omthera Pharmaceuticals

* Alians Boehringer Ingelheim i SGC

* Strategiczny sojusz Amgen z Astellas Pharma

* Edukacyjna gra Eli Lilly i Boehringer Ingelheim

* NFZ podsumowuje | kwartat

* Polpharma idealnym pracodawca

* Celon Pharma celuje w innowacje

* Wyniki Abbott za Q1 2013

* Kryzys ekonomiczny rowniez w farmie

* Actavis smacznym kaskiem?

* Sojusz badawczy Merck Serono i Quintiles

* Polscy Przedstawiciele nie informuja o dziafa-
niach niepozadanych

WARTE UWAGI

* Nowy wirus grypy wedruje droga kropelkowa

* GSK liderem rankingu odpowiedzialnych firm

e Zfoty Listek CSR dla firmy Bayer

* Apteki internetowe i strony zdrowotne czesciej
odwiedzane przez kobiety niz mezczyzn

* Pacjenci doptacaja do lekoéw wiecej w wyniku
ustawy refundacyjnej

* Motocyklowy klub pracownikéw farmy

DRUG UPDATE

* Tetrazepam zawieszony w obrocie

Ibuprofen, diklofenak - ryzyko ataku serca

i udaru mézgu

* Fervex i Fervex Junior wycofane z obrotu przez
GIF

* Poziom wiedzy wptywa na $wiadomos¢ zagro-

Zenia nowotworami

Prace nad Narodowym Planem Choréb

Rzadkich

* Rozszerzenie wskazan dla szczepionki przeciw

HPV

Avastin (Roche) dodany do chemioterapii

wydtuza zycie
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Przedstawiciel (nie) zastapiony !
Jan Jodfowski

MEDICAL KNOWLEDGE DEVELOPMENT
Nadci$nienie tetnicze

WHO IS WHO

* Rafat Koncewicz, HAND-PROD Sp. z o.0.
* Katarzyna Gajek, farmacja.net

¢ Dawid Pawtowski, Janssen Polska
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COMPANY PROFILE

Genexo Sp. z 0.0.
Rozmowa z Dyrektorem Generalnym Marcinem Domzalskim

Radostaw Chomiuk

STUDIUM PRZEDSTAWICIELI FIRM FARMACEUTYCZNYCH
Wyniki badania ankietowego przeprowadzonego przez Sequence HC
Partners

Stefan Bogusfawski

WALKA O UMYSEY LEKARZY | PACJENTOW

Wielkie kuszenie lekarzy i pacjentéw - jak pozycjonowa¢, aby odnies¢
sukces na rynku?

Marta Milczewska

PLANOWANE ZMIANY W USTAWIE REFUNDACY]NE)
Analiza planowanych zmian przygotowana przez Praktyke Life Sciences
Kancelarii Domanski Zakrzewski Palinka

Marcin Matczak, Michat Czarnuch, Tomasz Kaczynski, Anna Partyka-Opiela

W POSZUKIWANIU NARZEDZI DO WZROSTU EFEKTYW-
NOSCI ORAZ OPTYMALIZAC]I PROCESOW WSPIERAJA-
CYCH

Rozmowa na temat wzrostu efektywnosci i optymalizacji proceséw
wspierajacych zarzadzanie relacjami z klientem przy wykorzystaniu no-
woczesnych systeméw CRM

Marta Milczewska

SZEF IDZIE ZAWSZE Z TYtU, ZA SWOIM ZESPOLEM

Jeszcze raz o zarzadzaniu
Pawel Cigpala, Mikolaj Pindelski

JAK SZUKAC BY ZNALEZC

...czyli o czym warto pamietac szukajac pracy

Monika Milani

Executive Management

PRZYJAZNA PERSFAZJA
Strategia CEO ikony przemystu, Freda Hassana

William Looney

MIT NOWEGO MODELU KOMERCYJNEGO

Farma musi odnalez¢ nowe konkurencyjne - nie komercyjne - modele
sukcesu

Stan Bernard



