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PHARMA NEWS

07" Polpharma finalizuje zakup

Polfy Warszawa

* Mabion podbija rynki afrykanskie

* Bioton aneksuje warta ponad 100 min zt
umowe z Bayerem

¢ Johnson & Johnson péjdzie do podziatu?

* AstraZeneca i Bristol-Myers Squibb stajg
w kolejce po Amylin

* Merck Serono i Dr. Reddy’s wspélnie
rozwijaja leki biopodobne

* Pfizer wydziela biznes animal health

* EMA podnosi przejrzystos¢ UE

* UCB przejmuje wiekszo$ciowe udziaty
Meizler Biopharma

WARTE UWAGI

09 + Kolejny rywal w walce o 4 mid dol.
na rynku zaburzen erekgji
* EMA uruchomita eSubmission Cateway
* Nowe ciezkie argumenty przeciw

Oty{OéCi Abbott 910,14 Daiichi Sankyo 14 Novartis 12,1317
e QOrencia poréwnywalna dO Humiry Actavis 715 Dainippon Sumitomo 15 Novo Nordisk 14
H Actelion 15 Forest 14 Nycomed 12
w badaniu head-to-head v

. T d k . d . Adamed 17 Galderma. 15 Otsuka 14
ev.a re C ukuje pr.ognozy SPrZe azy Aflofarm 17 G'edeon R'lchter 17 Pizer 781317
* Obiecujace wyniki badania AURELIA Alcon 12| Gilead Sciences M pharma Expert 1617
f. R h Allergan 14 GlaxoSmithKline 7,8,10,11,13,17 Polfa Warszawa 7

Irmy Roche Amgen 14| Grifols LI o
Apotex 10 Hasco-Lek 17 olpharma 71047
Aspen 1215 Hospira 15 PricewaterhouseCoopers 2
Astellas 14,22 IMMOQEE 37,42 Purdue 15
AstraZeneca 814,17 INTRA Biznes 33 Quality Audit House 52
Baxter 14 Ipsen 42 Reckitt Benckiser 17

N 0 M I N ACJ E Bayer 7,10,14,17,47 Janssen 22 Roche 8,11,13,47
Berlin-Chemie/Menarini 15 Johnson & Johnson 714,22 Sandoz 17
I TRA N S F E RRY Biogen Idec 1,15 KRKA 17 Sanofi 12,1317

1 0 Bioton 7 Kyowa Hakko Kirin 15

Servier 14
° Paulina Romaniszyn (Abett) Boehringer Ingelheim 10,14 JUMP 23,29 Shire 15

Brass 51 Lundbeck 15

: Shionogi 15

° ChrlStOphe Dumont (Bayer) Bristol-Myers Squibb 8,9,14 Mabion 7 Tall:::gl 1214
. Krzysztof Lokaj (Ch|e5|) Celgene 14 Medagro International 49 Teva " 1214‘17

3 . B Cephalon 11,12 Merck Serono 8 e

* Piotr Debski (Biogen Idec) ot o | b Koah | ucs 8.9.15
csL 14 Mitsubishi Tanabe 14 US Pharmacia 17.47

Eisai 15 MSD 8,13 Valeant 12,15

Eli Lilly 10,14 Mundipharma 10 Warner Chilcott 15

Endo Pharmaceuticals 12,15 Mylan 14 Watson 15
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PHARM EXEC TOP 50

12 e Ranking 50 najwiekszych
firm farmaceutycznych $wiata

PHARMA ZOOM
1 6 *  Polski rynek farmaceutyczny w pigutce

oraz ...
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03

TWOJE PRAWO PRACY

48 * Podnoszenie Kwalifikacji Zawodowych.
Prawo czy Obowiazek
Monika Milani
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ZAPEWNIC DOSTEP DO TERAPII

* Jak przemyst farmaceutyczny moze poméc pacjentom
w dostepie do terapii?
John Lagus, Kelly Feam

ZAPEWNIC DOSTEP DO TERAPII

* Komentarz Eksperta
Zdzistaw J. Sabitto

PROGNOZOWANIE NA RYNKU FARMACEUTYCZNYM

* Nielatwe zadanie szacowania wielkosci sprzedazy produk-
tu farmaceutycznego w przysztosci staje sie jeszcze trud-
niejsze w kontekscie nowych aktéw prawnych regulujacych
dziatanie tego rynku w Polsce.

Aleksandra Komorowska, Anna Smaga, Joanna Wilczyriska

ZARZADZANIE LEKIEM

* Kadra menedzerska musi radzi¢ sobie z niepokojami wtas-
nymi oraz z obawami i stresem ludzi w zespotach.
Piotr Fijewski

NOWY MODEL WIZYTY PROMOCYJNEJ

*  Czyli sztuka méwienia o pacjencie.

Barbara Bogusz

ANDROID, i0S
CZY MOZE WINDOWS PHONE 7

*  Wiele firm farmaceutycznych stoi przed dylematem wyboru
telefon6w dla pracownikéw, w tym dla zespotéw przedstawi-
cieli medycznych i farmaceutycznych.

Michal Zaremba

STRATEGIE
NAJLEPSZE PRAKTYKI: ANALIZY KOMERCYJNE

* Gdy relacje pomiedzy marketerami i analitykami komercyj-
nymi sa zarzadzane wiasciwie, moze to poméc marketerom
w podejmowaniu bardziej Swiadomych strategicznych
decyzji w stosunku do ich brandéw.

Yesim Ilkin i Michael Turner

MARKETING
LUDZKA TWARZ PROMOCJI ELEKTRONICZNE)

* Aby przejscie od wizyt przedstawiciela medycznego do
elektronicznych metod sprzedazy mogfo by¢ skuteczne
musi by¢ pofaczone z innowacyjnoscia i ukierunkowaniem
na lekarza.

Hala Qanadilo i Kelly Choi

RYNKOWE SZANSE CZY ZAGROZENIA

* Liderzy potrafig dostrzec szanse na rynku, nawet tam gdzie
wszyscy widza problemy.
Pawel Cigpafa, Mikolaj Pindelski

MOTYWOWANIE PRZEDSTAWICIELA
W CZASACH KRYZYSU

e Jak w dzisiejszych warunkach motywowac przedstawicieli?
Mieszko Maj

MIGAWKI Z PHARMA EMARKETING & MOBILE 2012

Mirek Potyniak



