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Podobnie jak syrena lub minotaur, 
portfel branży farmaceutycznej na 
rok 2011 jest jak stwór przybierający 
nowe kształty – jest hybrydą produk-
tów podstawowej opieki zdrowotnej 
i produktów specjalistycznych; mole-
kuł masowych i biologicznych leków 
przeciw chorobom sierocym; nowo-
czesnych szczepionek przeciw choro-
bom zaniedbanym, które mogą ocalić 
setki tysięcy istnień, dostępnych „po 
kosztach”; oraz leków onkologicznych 
mogących przedłużyć życie o kilka 
miesięcy, za cenę dla nielicznych, 
których na nie stać. Z przestarzałego 
już modelu blockbusterów powstają 
nowe formy życia branży, które nadal 
pozostają na etapie kształtowania się.
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PHARMA NEWS
Roche nie jest na sprzedaż• 
Valeant przejmuje Cephalon• 
Zmiany organizacyjne w Bayer• 
Merck KGaA przejął  • 
mikrobiologiczny biznes Biotest AG
Pakt Orion Pharma  • 
z Endo Pharmaceuticals
Eli Lilly chce podkupić J&J• 
Zakupy Sanofi-Aventis w Chinach• 
Przemysł pomaga Japonii• 
Szczepioki Sanofi i Pfizera  • 
wstrzymane w Japonii
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Nowa fabryka Polfy Łódź• 

Pfizer zamyka ośrodek badawczy  • 

w Wielkiej Brytanii

Fałszywe leki mają się dobrze• 

Rejestr badań klinicznych online• 

Raport ze Świata• 
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