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PHARMA NEWS

Roche nie jest na sprzedaz

Valeant przejmuje Cephalon
Zmiany organizacyjne w Bayer
Merck KGaA przejat
mikrobiologiczny biznes Biotest AG
Pakt Orion Pharma

z Endo Pharmaceuticals

Eli Lilly chce podkupi¢ )&

Zakupy Sanofi-Aventis w Chinach
Przemyst pomaga Japonii
Szczepioki Sanofi i Pfizera

wstrzymane w Japonii

WARTE UWAGI

Nowa fabryka Polfy t6dz

Pfizer zamyka osrodek badawczy
w Wielkiej Brytanii

Fatszywe leki maja sie dobrze
Rejestr badar klinicznych online

Raport ze Swiata

REGULACJE

Nowa Ustawa Refundacyjna
wymusi zmiane strategii

biznesowych firm

Podobnie jak syrena lub minotaur,
portfel branzy farmaceutycznej na
rok 2011 jest jak stwér przybierajacy
nowe ksztatty — jest hybryda produk-
tow podstawowej opieki zdrowotne;j

i produktéw specjalistycznych; mole-
kut masowych i biologicznych lekéw
przeciw chorobom sierocym; nowo-
czesnych szczepionek przeciw choro-
bom zaniedbanym, kt6re moga ocali¢
setki tysiecy istnier, dostepnych ,po
kosztach”; oraz lekéw onkologicznych

mogacych przedtuzy¢ zycie o kilka

miesiecy, za cene dla nielicznych,

ktérych na nie staé. Z przestarzatego

juz modelu blockbusteré6w powstaja

nowe formy zycia branzy, ktére nadal

pozostaja na etapie ksztaftowania sie.

INDEKS FIRM

4Pmedical

Abbott

Active Pharma
Amgen

AstraZeneca
Augustyn Consulting
Baxter

Bayer

Biogen Idec
Boehringer Ingelheim
Brass

Bristol-Myers Squibb
Cephalon

DeSilva

Eli Lilly

Genexo

Genzyme

Getlt

Gilead
GlaxoSmithKline
GreyTree

IMMOQEE

Ipsen

35 Johnson & Johnson 8,9,16,17,18,19
9,17,29,45 Medagro International 48
2,13 MentalWinners 21
9 Merck KgaA 9,24
9,16,17 MSD 8,9,16,17,19, 20, 25
31 Novartis 8,9, 20, 25
18 Novo Nordisk 17
89,16 Orion Pharma 8
24 Pfizer 9,10, 18, 20, 23, 24, 29
19,23 Polfa Kutno 45
41,51 Polfa tédz 10
9,17,19,22,23 Quality Audit House 52
8 Roche 8,16,19,24
49 Sagra Technology 3
8,9,16,17,18,23 Sandoz 9
45 Sanofi-Aventis 8,9,22,24,25
24 Sanofi Pasteur 25
50 Servier 20
19,20 Symposion 32,33
9,17,20,22,23,24,25 Teva 24
37 Valeant 8
27 ZbigniewKowalski & Partnerzy 21,43

27,45
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OD REDAKCJI

PRZYCHODZI PRZEDSTAWICIEL ...
DO KARDIOLOGA

WHO IS WHO

* Grzegorz Bora
* Marek Kobylifski

TWOJE PRAWO PRACY

* Wszystko o umowach o prace

PHARMATIONARY

* Sekcja poéwiecona terminolo-
gii farmaceutycznej i medycz-
nej w jezyku angielskim

KOLEJNA FALA

* Pharm Exec's Pipeline Report 2011

* Najlepsze produkty w fazie rozowju

BLEDY PRZEDSTAWICIELI MEDYCZNYCH

* Pufapki Budowania Relaji
Mikolaj Pindelski, Pawel Ciapata

DZIAL MARKETINGU | DZIAL SPRZEDAZY

* Czy to jest Jeden Zespoit?

Arkadiusz Homa

EFEKTYWNOSC PRZEDSTAWICIELA
KONTRA STYL ZARZADZANIA

 Zarzadzanie Coachingowe czy Demokratyczne?

Anna Augustyn, Anna Kostecka

SPRAWDZ ZANIM ZAINWESTUJESZ!

* Czy, i jak testowa¢ materiaty promocyjne Rx?

Andrzej Szczypior

FACEBOOK NIE DLAWSZYSTKICH

* Komunikacja marketingowa
na portalach spotecznosciowych

Dariusz GoZliriski

FILTRY PERCEPCJI

* Sekrety skutecznej komunikagji
Marek Ploucha



