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Nowa Ustawa Refundacyjna  •	

wymusi zmianę strategii  

biznesowych firm
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AstraZeneca	 9, 16, 17
Augustyn Consulting	 31
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Bayer	 8,9, 16
Biogen Idec	 24
Boehringer Ingelheim	 19, 23
Brass	 41, 51
Bristol-Myers Squibb	 9, 17, 19, 22, 23
Cephalon	 8
DeSilva	 49
Eli Lilly	 8,9, 16, 17, 18, 23
Genexo	 45
Genzyme	 24
GetIt	 50
Gilead	 19, 20
GlaxoSmithKline	 9, 17, 20, 22, 23, 24, 25
GreyTree	 37
IMMOQEE	 27
Ipsen	 27, 45

Johnson & Johnson	 8,9, 16, 17, 18, 19
Medagro International	 48
MentalWinners	 21
Merck KgaA	 9, 24
MSD	 8, 9, 16, 17, 19, 20, 25
Novartis	 8,9, 20, 25
Novo Nordisk	 17
Orion Pharma	 8
Pfizer	 9,10, 18, 20, 23, 24, 29
Polfa Kutno	 45
Polfa Łódź	 10
Quality Audit House	 52
Roche	 8, 16, 19, 24
Sagra Technology	 3
Sandoz	 9
Sanofi-Aventis	 8,9, 22, 24, 25
Sanofi Pasteur	 25
Servier	 20
Symposion	 32, 33
Teva	 24
Valeant	 8
ZbigniewKowalski & Partnerzy	 21, 43

Podobnie jak syrena lub minotaur, 
portfel branży farmaceutycznej na 
rok 2011 jest jak stwór przybierający 
nowe kształty – jest hybrydą produk-
tów podstawowej opieki zdrowotnej 
i produktów specjalistycznych; mole-
kuł masowych i biologicznych leków 
przeciw chorobom sierocym; nowo-
czesnych szczepionek przeciw choro-
bom zaniedbanym, które mogą ocalić 
setki tysięcy istnień, dostępnych „po 
kosztach”; oraz leków onkologicznych 
mogących przedłużyć życie o kilka 
miesięcy, za cenę dla nielicznych, 
których na nie stać. Z przestarzałego 
już modelu blockbusterów powstają 
nowe formy życia branży, które nadal 
pozostają na etapie kształtowania się.
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PHARMA NEWS
Roche nie jest na sprzedaż•	
Valeant przejmuje Cephalon•	
Zmiany organizacyjne w Bayer•	
Merck KGaA przejął  •	
mikrobiologiczny biznes Biotest AG
Pakt Orion Pharma  •	
z Endo Pharmaceuticals
Eli Lilly chce podkupić J&J•	
Zakupy Sanofi-Aventis w Chinach•	
Przemysł pomaga Japonii•	
Szczepioki Sanofi i Pfizera  •	
wstrzymane w Japonii
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Nowa fabryka Polfy Łódź•	

Pfizer zamyka ośrodek badawczy  •	

w Wielkiej Brytanii

Fałszywe leki mają się dobrze•	

Rejestr badań klinicznych online•	

Raport ze Świata•	
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Anna Augustyn, Anna Kostecka
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Marek Płoucha
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 Czy, i jak testować materiały promocyjne Rx?•	

Andrzej Szczypior
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Facebook nie dla Wszystkich

Komunikacja marketingowa  •	
na portalach społecznościowych

Dariusz Goźliński
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Grzegorz Bora•	
Marek Kobyliński•	
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Wszystko o umowach o pracę•	
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Sekcja poświęcona terminolo-•	
gii farmaceutycznej i medycz-
nej w języku angielskim


