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INDEKS FIRM

Johnson & Johnson 6

Merck/Merck Serono 11

Merck & Co./MSD 6, 10

Mundipharma 40

Mylan 6, 8

Novartis 17

Novo Nordisk 13, 17, 20, 40

Nutricia 40

Olimp Labs 9
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Pharma Expert 16, 17

Polpharma 13, 17, 40

Ranbaxy 8

Reckitt Benckiser 17

Roche 10, 15
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Servier 40

Shire 8, 13

Sun Pharma 8

Takeda 6

Teva 6, 17

US Pharmacia/USP Zdrowie 17

Valeant 6, 7, 13

4VALUE 34

Abbott 8

AbbVie 8, 35

Actavis 6, 7

Adamed 17, 40

17

Allergan 6, 7, 13

Amgen 35

Angelini Pharma 14

AstraZeneca 6, 7

Bayer 10, 17, 19, 40

Berlin Chemie 17

BeWise 28

Bristol-Myers Squibb 7, 11, 20

Gilead 8, 19

GlaxoSmithKline 6, 10, 17

GreyTree 25

Hasco Lek 17

IMMOQUEE 41

Innov8 31

Ipsen 41

48

KRKA 17

Janssen 19

6 PHARMA NEWS

 • Polowanie akwizycyjne Pfizera

  • Takeda dołącza do spirali akwizycyjnej

 • Rachunek sumienia CEO Valeant

 • Actavis przyjmie nazwę Allergan?

 • AstraZeneca przejmuje udziały Bristol-Myers Squibb 
w biznesie diabetologicznym 

 • Akcjonariusze Mylan wyrazili zgodę na przejęcie 
części biznesu od Abbott

 • Sun Pharma uzyskała zgodę Amerykańskiej Agencji 
Handlu na przejęcie Ranbaxy

 • AbbVie wiąże nadzieje z nowymi produktami – Humira 
nadal głównym kołem napędowym

 • Magne B6 najczęściej polecanym preparatem zawie-
rającym magnez

 • Bayer stanie się „czystą firmą life-sciences”

 • Roche przejmuje Signature Diagnostics

 • GlaxoSmithKline przejmuje kontrolę nad GlycoVaxyn

11 WARTE UWAGI
 • Krótkotrwałe stosowanie hormonalnej terapii zastęp-

czej zwiększa ryzyko raka jajnika 

 • Merck i Bristol-Myers Squibb kończą kopromocję 
w Japonii

 • Raport Płacowy 2015 – Trendy na Rynku Płacowym

 • Amerykańska FDA dokonała inspekcji w Polpharmie

 • Valeant wygrywa wyścig o Salix Pharmaceuticals

 • Novo Nordisk łączy siły z Instytutem Karolinska

14 DRUG UPDATE
 • Angelini wprowadzi Iclusig w Europie Środkowej 

i Wschodniej

 • Tamiflu stawia pacjentów na nogi i zmniejsza powikła-
nia grypy

 • Sanofi i Lead Pharma będą wspólnie prowadzić prace 
nad nowymi terapiami chorób autoimmunologicznych

ORAZ

16 PHARMA ZOOM
Polski rynek farmaceutyczny w pigułce

39 RECRUITMENT IN A NUTSHEL
...czyli co chcielibyście wiedzieć na temat
rekrutacji, ale boicie się zapytać
Katarzyna Kowalczuk

48 SŁÓWKO NA DZIŚ
Jak cię widzą, tak cię piszą
Jacek Środa

Ba jeczka  o  t ym j ak  t o 
z Internetem w farmacji było
s. 21
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18 7 ŚMIERTELNYCH GRZECHÓW WPROWADZANIA
PRODUKTU NA RYNEK

 Stan Bernard

21 BAJECZKA O TYM JAK TO Z INTERNETEM W FARMACJI 
BYŁO

Dariusz Goźliński

26 JEST TYLKO JEDEN SPOSÓB NAUKI. POPRZEZ DZIAŁANIE

Piotr Zglinicki

30 RABATY ZABIJAJĄ

Hanno Wolfram

32 PRZEDSTAWICIEL MEDYCZNY – UPGRADE 2015

W dzisiejszych czasach głęboka wiedza merytoryczna Przedstawiciela
Medycznego, połączona z technikami komunikacji i standardem wizyty, 
to nadal nie wszystko.

Andrzej Kochanek

34 LEKI BIOPODOBNE. W POSZUKIWANIU WŁAŚCIWEJ DROGI 
DO WYRÓŻNIENIA SIĘ

Jak firmy będą promować podobieństwa w sposób odróżniający
od marki innowacyjnej? Doświadczenie klientów może okazać się 
kluczowe

Donna Vetter

37 PRZYSTOSUJ SIĘ ALBO ZGIŃ

Lekcja przywództwa prosto z pola bitwy

Rick Lynch

41 RADA DLA SZEFÓW

Inwestuj w najlepszych

Paweł Ciąpała, Mikołaj Pindelski 

42 ZARZĄDZANIE STRATEGICZNE W WARUNKACH
KONKURENCJI

Marta Milczewska

46 JAK NAS WIDZĄ INNI

czyli siła wizerunku

Iwa Costa

49 PIĘKNO PRZEZ CAŁY ROK

Zimowe Porachunki

Przemysław Styczeń


