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PHARMA NEWS

Jan Stawiski Dyrektorem Generalnym
Allergan Polska

Boehringer Ingelheim inwestuje

w Chinach

Abbott stawia czota zawirowaniom
rynkowym

Ipsen i Oncodesign wspdlnie walcza
z chorobg Parkinsona

Roche walczy o przejecie llluminy
Amgen przejat Micromet

Actavis i Bioton zatrzesg rynkiem insulin

WARTE UWAGI

Wspdlne kontrole fabryk przez EMA

i FDA

Pary preferuja spontanicznos¢

w sypialni

Raport odpowiedzialnosci spotecznej -
GSK wyrdzniona

Byty naukowiec Sanofi przytapany

na kradziezy danych

Allergan spodziewa sie duzych wzro-
stow w Europie

Astellas najskuteczniejszym japoriskim
dealmakerem

AZ i GSK zasiegaja porad u producen-
tow samochodéw

Viagra przeciw niewydolnosci serca
100 miliardowy wzrost rynku gene-
rycznego

DRUG UPDATE

Prolia nagrodzona w konkursie Innowa-
cje Dla Zdrowia
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PHARMA ZOOM
1 6 *  Polski rynek farmaceutyczny w pigutce

oraz...

* Co przyniesie rok 2012 na rynku pracy
1 5 w branzy farmaceutycznej?

OD REDAKCJI
05

TWOJE PRAWO PRACY

47 * Umowy Smieciowe.
Wyzysk czy Wybawienie?

PHARMATIONARY

50 * Sekcja poswiecona terminologii farmaceu-
tycznej i medycznej w jezyku angielskim

CZY BIG PHARMA PODZIELI LOS DINOZAUROW?

* Co moze uczyni¢ farma by unikna¢ btedéw producentéw
samochodéw?
Michael Wong

REFUNDACJA A STOSOWANIE LEKOW
POZA WSKAZANIAMI REJESTRACYJNYMI

* Stan pomiedzy pierwszym a drugim obwieszczeniem
Bogdan Falkiewicz

JAKNA LISTACH LICZONE SA NOWE LIMITY I CENY?
* Dlaczego w obwieszczeniu nie ma lekéw z cena ponizej
limitu? | tym podobne pytania...

Bogdan Falkiewicz

0D CZLONKA ZESPOLU DO LIDERA ZESPOLU

* Przygotowanie przedstawicieli do objecia roli menedzera wy-
maga czytelnego komunikowania celéw organizacji, odpowied-
niego wparcia i bodzcoéw pozaptacowych
Celeste Mosby, Michael Leimbach

EDETAILING EFEKTYWNYM WSPARCIEM SPRZEDAZY

Dariusz Gozliriski

NOWE SPOSOBY ZGLEBIENIA
INSIGHTU NOWEGO BRANDU

* Jezeli jeste$ w stanie nauczy¢ sie rozumienia zachowar
pacjentéw i lekarzy, jestes na dobrej drodze do umocnienia
pozycji twojego produktu

Ellen Cabacungan, Bronwen Clark

SILA PYTAN
e Sztuka zadawania wiasciwych pytan jest wazniejsza
od samych odpowiedzi

Pawef Cigpala, Mikolaj Pindelski

NIEUSTANNA KAMPANIA

* Przy coraz ostrzejszej walce o udziaty rynkowe, sposéb
wprowadzenia produktu na rynek przeszedt transformacje
od skoncentrowanego, frontalnego ataku do subtelnej,
przekonujacej sztuki kampanijnej, w ktérej kluczowym
czynnikiem staje sie to co zrobisz jeszcze przed rejestracja
produktu

Jeff Holmes

AMPLIFYING INTERNETOWY | ERZECZNIK MARKI

e Czyli jak dotrze¢ do konsumentéw w ostatnich fazach
procesu zakupowego?

Michat Siejak

DR GOOGLE AUTORYTETEM MEDYCZNYM POLAKOW
* Co robig Polacy, gdy chca zasiegna¢ informacji zwiazanej
ze swoim zdrowiem?

Mirek Potyniak



