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PHARMA NEWS

Novartis redukuje

Alians Sanofi-Aventis i Avila Therapeutics
Wspétpraca Novo Nordisk i Merrion
Pharmaceuticals

Kolejne przejecia GlaxoSmithKline w
Chinach

Boehringer Ingelheim przejmuje obiekty
od Amgen

Tevy zakupy od Merck KGaA

Amgen przejmuje BioVex

Porozumienie firm Mylan i Pfizer

Dobre wyniki Abbott

Kosztowne procesy GSK
Biotechnologiczni konkurenci Roche

WARTE UWAGI

Nowe struktury Jelfy

Raport ze Swiata

Centra Edukadiji Lilly jako Liderzy
Medycyny

Nowoczesny transport lekéw w Tevie

Valeant przejmuje PharmaSwiss

DRUG UPDATE

Wzmozony nadzér nad reklamami
Trobalt (Valeant i GlaxoSmithKline)
Jevtana (Sanofi-Aventis)

Fluenz (AstraZeneca)

Inwestycje Polpharmy w biotechno-

logie

W LICZBACH

Idealny Pracodawca w Polsce:
GlaxoSmithKline, Bayer, Polpharma,

Johnson & Johnson

Juguy

Jezyk ciafa, nazywany czesto komunikacja niewerbalna, potrafi wiele
przekaza¢ w komunikacji z lekarzami. Czesto jezyk ciata determinuje
to czy twoi lekarze doceniajg, akceptuja i przychylnie reaguja na twoj

przekaz.

Narzedzia twojej komunikacji niewerbalnej sg czesto réwnie wazne
jak twoje werbalne wypowiedzi do lekarza. Zrozumienie komunikacji
niewerbalnej moze istotnie poméc w promocji twojego produktu. Ni-
niejszy artykut omawia trzy aspekty jezyka ciafa, nad ktérymi musisz
sie skupi¢, by twoje przekazy byty dostarczane doktadnie w taki spos6b
w jaki chciatby$ by byty dostarczane dokfadnie w taki sposéb w jaki
chciatbys by byty odebrane.
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Active Pharma
Amgen
AstraZeneca
Baxter
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Boehringer Ingelheim
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Consales

DeSilva
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Getlt
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Global Inspiration
GreyTree

Hays Poland
IMMOQEE

IMS Health

Ipsen

JelfaS.A.
Johnson & Johnson

LEK

35
8,15,16,38
2,13

7,8
9,12,13,15,16
22

9,13,39

7

51

45

33

9,10,13

9,39

8

50
7,9,12,13,22,35
22

37

Lek-Am
Medagro International
Merck

MSD

Mylan

Novartis

Novo Nordisk
Nutricia

Pfizer
Pharmaservice.pl
PharmaSwiss
Pliva Krakow
Polfa Tarchomin
Polpharma
Ranbaxy

Roche

Sandoz
Sanofi-Aventis
Sun-Farm

Szkota Gtéwna Handlowa
Teva
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OD REDAKCJI

RAPORT ZTERENU
e O Zaufaniu...

WHO ISWHO

* Marek Ignys
* Jarostaw Skrzyszowski

PRZYCHODZI PRZEDSTAWICIEL ...
DO PEDIATRY

TWOJE PRAWO PRACY

* Ochrona Pracujacych Kobiet

CZAS NA COACHING. ...

» Gdzie jest General?

IMSY, CYFERKI
I TABELKI IMS

* O co w tym wszystkim chodzi...

PHARMATIONARY

* Sekcja poswigcona terminolo-
gii farmaceutycznej i medycz-
nej w jezyku angielskim
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ROZWO) ZESPOLOW

* Wyzwania na lata 2011-2012

TWOJE CIALO, TWOJ PRZEKAZA

* Trzy proste wskazéwki komunikacji niewerbalnej
poprawia skutecznos¢ Twoich wizyt

Ira ). Koretsky, Neil Baum

POZNANIE PRACOWNIKA W ZAKRESIE
JEGO CECH INDYWIDUALNYCH

*  Kluczem do skutecznej motywadji i sukcesu zawodowego

Artur Tottoczko, Anna Macutkiewicz

BLEDY PRZEDSTAWICIELI MEDYCZNYCH

* Klient Przyjaciel ...
Mikotaj Pindelski, Pawel Cigpafa

PHARMA CZY SPRZET MEDYCZNY

czyli gdzie szuka¢ szansy na rozwoj?

Maciej Stroriski, Katarzyna Kowalczuk

PROMOWANIE DO KOBIET

* Jak do nich promowac¢, by odnies¢ sukces?

Delia Passi

EVIDENCE BASED MARKETING

* Jak dzieki badaniom lepiej wykorzystywaé¢ mozliwo-
Sci rynkowe i ogranicza¢ ryzyko nietrafnych decyzji?

Andrzej Szczypior

OD PRZEDSTAWICIELA
DO DISTRICT MANAGERA

* Trzy fazy zdobywania do$wiadczenia
menedzerwksiego i awansu na district managera

John Kuchna

ON CZY OFF

czyli o synergii dzitai w sieci i poza nia

Dariusz GoZliriski



